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Shopping im Internet

Wir haben uns mit der Frage beschéftigt, welche Menschen das Online-Shopping nutzen
und ob das Kaufverhalten altersabhéingig ist. Dazu haben wir Fragebdgen erstellt und
ausgewertet. Wir sind zu dem Schluss gekommen, dass die Mehrzahl der befragten Per-
sonen, trotz steigender Interneteinkéiufe, weiterhin in der Stadt emkauten.

Einleitung

Zn dem aktuellen Thema , Shopping 1m Internet™ haben wir, sme
Schilergruppe der Klasze S¢, eine Umfilage gemacht. Uns hat
dieses Thema sehr interessiert, weil wir vermuten, dass durch den
Ansham des Infernets der stidtische Emkauf abnommt.
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Fast 100% der Befragten, die ilter als 30 Jahre sind, titizen thre
Einkiufe in der Stadt Sie beziehen aber auch Emkiufe dber das
Internet, dar Mittelwert liegt dabed bei 71%. Bex der jingsten Al-
tersgruppe, der 18-30 Jibngen wurde angegeben, dass alle Be-
fragten iiber das Internet emkaufen, aber mur noch 80% der Be-
fragten much in die Stadt gehen wm thre Finkiufe m erdedigen
Der Wart der zweiten Altersmruppe (31-40 Jahie) 15t mcht rele-
vant, da hier mor eine Parson befiagt werden konnfe.

Fazit

Methode

Machdem wir unsere Forschimgsfrage in der Gruppe entwickelt hatten
erstellten wir die Fragebdgen Hier stellten wir verschiedene Fragen
die wir fir die Beantwrortung unserer Forsehungsfrage fir relevant
heelten Den Fragebogen Liefen wir anschliefend von 33 Personen,
16 weiblichen und 17 minnlichen, ausfiillen. So erhislten wir eine
gewlsse Bandbrette an Meimmpen der verschoedenen Altersgruppen.
Diamut die Ergebnizse der Umfrage in ibersichtlicher Form dargestellt
werden konnten werten wird die Bégen put Hilfe eines Computer-
programms m tabellarizcher Form ans.

‘Wi vl Geld isvisteren She in das Online-Shogeing?

cEEEEEBEBER ®

?
E

%
0%

%
B1-50%
5 00%

= F 3 %
A = g

kein Geld

At der Gisamticsgabes
W 1E30 Jabre E3140 Jabew 4150 lhre B 5150 labre W S0+

Dier Vargleich der Altersgruppen zeigt ein dhnliches Investhonsver-
halten Cirea 80% der Befragten imvestieren bis zn 40%6 ihrer Gesamt-
ausgaben im Infernet. Mur die Gruppe der 51-60 Jihnigen zahlt mehr
fiir die Finkanfe i Internet. 20% der 18-30 Jahngen und 14% der itber
60 Jahngen gaben an, mehr als 90% threr Gesamtausgaben im Internet
zu titigen.

Anch hier 15t der Wert der zweiten Alterszuppe (31-40 Jahre) micht
relevant, da mur eme Person befiagt werden konnte.

Mathilfe der Umfrage haben wir herausgefiunden dass der iberenegende Teil der Befragten aller Altersgruppen. sowohl Franen als auch Mamner, das
Emkaufen via Internet als auch die herkommliche, stadbsche Vanante in Anspruch nebmen Bex der Frage, wie viel Prozent der Ausgaben vorane-
gend m das Online-Shopping mvestert wird, sind wir zu dem Ergebms gekommen dass bis zu 40% der Gesamtawsgaben wmabhingiz vom Alter im
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